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ПАСПОРТ
фонда оценочных средств

1. Компетенции, формируемые в процессе изучения дисциплины
	Индекс
	Формулировка компетенции

	ПК 1.1.
	Выявить потребность в товарах.

	ПК 1.2.
	Осуществлять связи с поставщиками и потребителями продукции.

	ПК 1.3.
	Управлять товарными запасами и потоками.

	ПК 1.4.
	Оформлять документацию на поставку и реализацию товаров.

	ПК 2.1.
	Идентифицировать товары по ассортиментной принадлежности.

	ПК 2.2.
	Организовывать и проводить оценку качества товаров.

	ПК 2.3.
	Выполнять задания эксперта более высокой квалификации при проведении товароведной экспертизы.

	ПК 3.1.
	Участвовать в планировании основных показателей деятельности организации.

	ПК 3.2.
	Планировать выполнение работ исполнителями.

	ПК 3.3.
	Организовывать работу трудового коллектива.

	ПК 3.4.
	Контролировать ход и оценивать результаты выполнения работ исполнителями.

	ПК 3.5.
	Оформлять учетно-отчетную документацию.

	ОК 1.
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2.
	Организовать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

	ОК 3.
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4.
	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5.
	Владеть информационной культурой, анализировать и оценивать информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий.

	ОК 6.
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

	ОК 7.
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9.
	Ориентироваться в условиях частной смены технологий в профессиональной деятельности.


2. Сведения об иных дисциплинах, участвующих в формировании данных компетенций


ПК 1.1 формируется в процессе изучения дисциплин «Метрология и стандартизация», «Основы коммерческой деятельности» и учебной практики.

ПК 1.2 формируется в процессе изучения дисциплин «Метрология и стандартизация», «Основы коммерческой деятельности», «Основы управления ассортиментом», «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)» и учебной практики.


ПК 1.3 формируется в процессе изучения дисциплин «Метрология и стандартизация», «Основы коммерческой деятельности», «Основы управления ассортиментом товаров», «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)» и учебной практики.


ПК 1.4 формируется процессе изучения дисциплин «Бухгалтерский учет», «Основы управления ассортиментом товаров», «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)» и учебной практики.


ПК 2.1 формируется в процессе изучения дисциплин «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)», «Оценка  качества товаров и основы экспертизы», «Маркетинг».
ПК 2.2 формируется в процессе изучения дисциплин «Оценка качества товаров и основы экспертизы», «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)».
ПК 2.3 формируется в процессе изучения дисциплин «Оценка качества товаров и основы экспертизы», «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)».
ПК3.1 формируется в процессе изучения дисциплин «Экономическая теория». «Бухгалтерский учет», « Экономика организации», «Менеджмент».
ПК 3.2 формируется в процессе изучения дисциплин «Менеджмент», «Управление структурным подразделением организации».
ПК 3.3 формируется в результате изучения «Правовое обеспечение профессиональной деятельности», «Менеджмент», «Управление структурными подразделениями», «Охрана труда».

ПК 3.4 формируется в результате изучения дисциплин «Документационное обеспечение управления», «Правовое обеспечение профессиональной деятельности», «Менеджмент» «Управление структурными подразделениями», «Охрана труда».
ПК 3.5 формируется в результате изучения дисциплин «Документационное обеспечение управления»,  «Бухгалтерский учет».

ОК 1. формируется в результате изучения дисциплин «Введение в специальность», «Правовое обеспечение профессиональной деятельности», «Теоретические основы товароведения»,  «Товароведение однородных групп товаров (продовольственных и непродовольственных)».
ОК 2. формируется в результате изучения дисциплин «Основы коммерческой деятельности», «Экономика организации», «Правовое обеспечение профессиональной деятельности».
ОК 3 формируется в результате изучения дисциплин «Правовое обеспечение профессиональной деятельности»,  «Менеджмент», «Охрана труда», «Управление структурными подразделениями». 

ОК 4. формируется в результате изучения дисциплин «Информационные технологии в профессиональной деятельности», «Правовое обеспечение профессиональной деятельности»,  «Основы коммерческой деятельности».
ОК 5. формируется в результате изучения дисциплин «Информационные технологии в профессиональной деятельности», «Правовое обеспечение профессиональной деятельности», «Информатика».
ОК 6. формируется  в результате изучения дисциплины «Управление структурным подразделением организации», «Менеджмент».

ОК 7. формируется в результате изучения дисциплины «Управление структурным подразделением организации», «Менеджмент».

ОК 8. формируется в результате изучения дисциплины «Менеджмент», «Управление структурным подразделением организации».
ОК 9. формируется в результате изучения дисциплины «Информационные технологии в профессиональной деятельности», «Менеджмент», «Основы коммерческой деятельности».

3. Этапы формирования и программа оценивания контролируемых компетенций
	№ п/п
	Код контролируемой компетенции (или ее части)
	Контролируемые модули, разделы (темы) дисциплины
	Наименование оценочного средства

	1
	ПК 1.1.
	Тема 3.2 «Организация и технология закупки товаров», 

Тема3.4 «Товарные запасы» 
	Тестирование,

Решение задач.

	2
	ПК 1.2.
	Тема 3.2 « Организация и технология закупки товаров».
	Решение ситуационных задач по контролю за сроками поставки товаров

	3
	ПК 1.3.
	Тема 3.4 «Товарные запасы».
	Тестирование

	4
	ПК 1.4.
	Тема 4.1 «Технология приемки товаров по количеству и качеству в магазине».
	Оформление договоров

	5
	ПК 2.1.
	Тема 5.2 «Продажа отдельных видов продовольственных товаров», 

Тема 5.3 «Продажа отдельных видов непродовольственных товаров».
	Решение ситуационных задач по формированию товарного ассортимента

	6
	ПК 2.2.
	Тема 5.2 «Продажа отдельных видов продовольственных товаров», 

Тема 5.3 «Продажа отдельных видов непродовольственных товаров».
	Решение ситуационных задач

	7
	ПК 2.3.
	Тема 5.2 «Продажа отдельных видов продовольственных товаров», 

Тема 5.3 «Продажа отдельных видов непродовольственных товаров».
	Тестирование

	8
	ПК 3.1.
	Тема 2.1 « Характеристика видов розничной торговой сети»
	Решение ситуационных задач 

	9
	ПК 3.2.
	Тема 7.1 « Требования к обслуживающему персоналу».
	Организация рабочих мест

	10
	ПК 3.3.
	Тема 4.1 « Классификация и характеристика услуг розничной торговли».
	Решение ситуационных задач

	11
	ПК 3.4.
	Тема 6.2 «Организация государственного контроля над торговлей»
	Организация контроля работы бригад

	12
	ПК 3.5.
	Тема 3.3 « Товарные запасы»
	Оформление сопроводительных документов

	13
	ОК 1.
	Тема 7.1 « Требования к обслуживающему персоналу»
	Беседа о профессии

	14
	ОК 2.
	Тема 2.2 «Типизация и специализация розничной торговой сети. Современные форматы розничных торговых предприятий»
	Решение ситуационных задач

	15
	ОК 3.
	Тема 5.1 « Методы розничной продажи товаров».
	Решение ситуационных задач

	16
	ОК 4.
	Тема 5.2 «Продажа отдельных видов продовольственных товаров», 

Тема 5.3 «Продажа отдельных видов непродовольственных товаров».
	Решение ситуационных задач

	17
	ОК 5.
	Тема 5.1  «Методы розничной продажи товаров»
	Решение ситуационных задач

	18
	ОК 6.
	Тема7.1 « Требования к обслуживающему персоналу»
	Решение ситуационных задач

	19
	ОК 7.
	Тема7.1 « Требования к обслуживающему персоналу»
	Решение ситуационных задач

	20
	ОК 8.
	Тема7.1 « Требования к обслуживающему персоналу»
	Решение ситуационных задач

	21
	ОК 9.
	 Тема 5.1 « Методы розничной продажи товаров».
	Решение ситуационных задач


Результатом освоения профессионального модуля является готовность обучающегося к выполнению вида профессиональной деятельности:  товароведа-эксперта
Итогом этого междисциплинарного экзамена является однозначное решение: «вид профессиональной деятельности освоен / не освоен».

2. Типовые контрольные задания для оценки результатов обучения

по профессиональному модулю

ПМ 04 Организация и функции магазина
и иные материалы для подготовки к промежуточной аттестации

2.1. Материалы для подготовки к промежуточной аттестации

Вопросы к экзамену.

1. Раскройте содержание и задачи курса «Организация и функции магазина»

2. Понятие и сущность процесса товародвижения.

3.  Факторы, влияющие на процесс товародвижения.

4. Принципы рационального построения процесса товародвижения.

5. Формы товародвижения, и их преимущества и недостатки.

6. Звенность товародвижения и пути ее сокращения. Пути сокращения звенности.

7. Научно-технический прогресс в торговле, его основные цели.

8. Понятие и сущность научно-технического прогресса и основные направления его использования в торговле.

9. Роль и функции оптовой торговли в рыночной экономике.

10. Типы и виды оптовых предприятий, их характеристика.

11. Охарактеризуйте основные концептуальные направления развития оптовой торговли в условиях рыночных отношений.

12. Роль и функции складов в процессе товарного обращения.

13. Факторы, влияющие на организацию складского технологического процесса, принципы его рациональной организации.

14. Складской технологический процесс и его составные части.

15. Охарактеризуйте общетехническое устройство складов.

16. Раскройте содержание торгово-технологического процесса на складе.

17. Виды складских помещений  и их взаимосвязь. 

18. Охарактеризуйте технологию размещения, укладки и хранения товаров на складах оптовых предприятий.

19. Организация и технология приемки товаров по качеству на складах оптовых баз.

20. Раскройте организацию хранения товаров на складах.

21. Организация и технология  приемки товаров по количеству  на складах оптовых предприятий.

22. Перечислите технико-экономические показатели работы складов.

23. Изложите  методику расчета потребности в складской площади и емкости.

24. Основные направления научной организации труда на складах.

25. Роль тары и упаковки  в торгово-технологических процессах.

26. Классификация основных видов тары

27. Унификация  и стандартизация тары.

28. Качество различных видов тары.

29. Организация перевозок товаров.

30. Организация перевозов грузов железнодорожным транспортом.

31. Охарактеризуйте организацию перевозок автомобильным транспортом. 

32. Организация и технология  централизованной доставки товаров в розничную торговую сеть.

33. Классификация розничной торговой сети.

34. Методы розничной продажи товаров и их характеристика.

35. Виды торговых зданий и их классификация.

36. Охарактеризуйте сущность специализации магазинов.

37. Состав помещений магазина и их функциональная взаимосвязь.

38. Организация  продажи различных видов продовольственных  и непродовольственных товаров.

39. Основные принципы и этапы формирования ассортиментов товаров в магазине.

40. Мелкорозничная торговая сеть и ее роль  в торговом обслуживании населения.

41. Прогрессивные методы продажи товаров и их социально-экономическое значение.

42. Организация и технология приемки товаров по количеству на предприятиях розничной торговли.

43. Организация и технология приемки товаров по качеству и количеству  на предприятиях розничной торговли.

44. Принципы и требования к размещению товаров в торговом зале магазина.

45. Устройство и планировка торгового зала магазина.

46. Требования, предъявляемые к устройству розничных торговых предприятий.

47. Организация  и технология хранения товаров в магазине.

48. Правила розничной торговли алкогольной продукцией.

49. Структура аппарата магазина и функции отдельных работников.

50. Порядок разработки технического проекта при новом строительстве и реконструкции действующего.

Типовые контрольные задания.

Задача 1

Рассчитать месячный грузооборот склада по следующим данным: месячный оптово-складской товарооборот – 27740 руб, средняя стоимость 1 т груза  - 3400 руб.

Задача 2

Определить себестоимость переработки 1 т груза, если известно, что суммарные эксплуатационные расходы составляют 2894620 руб; годовой грузооборот – 9560 т.

Задача 3

Поясните  сущность алгоритма Свира (алгоритм дворника-стеклоочистителя) на примере решения задачи развоза товаров по магазинам.

Задача 4

Какое количество ездок сделает автомобиль на маршруте, если известно, что объем поставок составил  20 т, грузоподъемность автомобиля – 5 т, коэффициент использования грузоподъемности – 0,8 ?

Задача 5

Определить, понесёт ли магазин убытки при возрасте 100 мешков, имевших при получении I категорию, а возвращённых в следующем состоянии:

10 мешков – с двумя заплатами в середине мешка,

30 мешков – с одной заплатой и одной дырой на расстоянии более 12 см от верхней части мешка, остальные без повреждений.

Задача 6

В магазине “Продукты” при приемке колбасных изделий была обнаружена недостача 10 кг. колбасы “Молочная”. Что должны предпринять работники магазина?

Задача 7

Оформить в кредит стиральную машину “Вятка-автомат” стоимостью 5 тыс.руб. сроком на 6 месяцев. В пользу магазина взымается 15% от суммы кредита.

Задача 8

Какие документы должен предоставить покупатель для оформления продажи товара в кредит?   Какие документы оформляются в магазине при оформлении продажи товара в кредит?

Задача 9

Оформить в кредит фотоаппарат стоимостью 750  руб. сроком на  4 месяца. В пользу магазина взымается 10% от суммы кредита.

Задача 10

Вы открываете магазин “Продукты” в центре города. Что Вы должны учитывать при формировании ассортимента товаров?

Задача 11

На склад “Хозяйственные товары” поступил стиральный порошок в  упаковках по 30 пачек. При приемке товара было обнаружено, что не хватает 10 упаковок. Ваши действия?

Задача 12

При отпуске  сахара покупателю продавец в стоимость покупки включил стоимость упаковочного материала. Покупатель отказался оплатить стоимость упаковки. Кто прав в данной ситуации?

Задача 13

Вам поручено организовать работу автомагазина  для обслуживания близлежащих населенных пунктов. Что Вы должны сделать?

Задача 14

Подобрать перечень дополнительных услуг для магазина “Мебель”.

Задача 15

Подобрать перечень дополнительных услуг для магазина “Бытовая техника”

Задача 16

Вам поручено организовать доставку товаров от иногороднего завода-изготовителя на склад оптовой фирмы. Что Вы будете учитывать при выборе транспортного средства для перевозки товаров?

Задача 17

Покупательница обратилась с просьбой обменять ночную сорочку, купленную в этом магазине 2 дня назад и не подошедшую ей  по размеру. Продавец отказал ей в обмене. Прав ли он? Ответ обоснуйте.

Задача 18

Покупатель обратился в магазин с просьбой обменять мужскую сорочку, как не подошедшую по расцветке. Покупка совершена в магазине 10 дней назад. Как должен поступить продавец?

Задача 19

Вы решили построить товарный склад для оптовой фирмы. Вам предложили несколько типовых проектов. Что Вы будете учитывать при выборе типового проекта?

Задача 20

Вы решили сдать в комиссионный магазин товар. Какие документы должны быть оформлены? Как с Вами должен быть осуществлен расчет при продаже сданной вещи?

Задача 21

Проанализировать эффективность использования торговой площади магазина “Одежда”, если в торговом зале площадью 50 м2. оборудование занимает 20 м2, а демонстрационная площадь 38 м2. Сделать вывод.

Задача 22

Проанализируйте эффективность использования торговой площади магазина “Продукты”, если известно что в торговом зале установлено 15 горок по 4 полки (0,6х0,9 м), 10 прилавков (1,2х0,8 м), 1 кассовая кабина (1,5х1,2 м) и 1 стол для сумок покупателей (1,2х0,9 м). Площадь торгового зала 70 м2.  Сделайте вывод.

Задача 23

Вам необходимо сформировать ассортимент товаров для вновь открываемого магазина “Товары повседневного спроса”.  Как Вы построите свою работу?

Задача 24

В процессе обслуживания между  потребителем и продавцом сложилась конфликтная ситуация. Что можно предпринять для разрешения конфликта?

Задача 25

Вам поручено сделать выкладку товаров в торговом зале магазина “Игрушки”. Что Вы будете учитывать при размещении и выкладке товаров в торговом зале?

Задача 26

Вы решили открыть свой магазин. Что вы будете учитывать при его размещении?

Задача 27

Рассчитать уровень  специализации магазинов в райпо, если из 38 магазинов 12  специализированные. Сделайте вывод о специализации розничной торговой сети.

Задача 28

Покупатель приобрел в магазине кухонный комбайн с гарантийным сроком 1 год. За месяц до окончания гарантийного срока комбайн сломался, и покупатель обратился в гарантийную мастерскую. Там комбайн ремонтировали 2  месяца, после чего потребовали оплатить ремонт, т.к. истек гарантийный срок. Покупатель отказался от оплаты. Кто прав в данной ситуации и почему?

Задача 29

Покупательница приобрела в магазине купальник. Через два дня она обратилась в магазин с просьбой обменять его на другой, т.к. ей разонравилась его расцветка. Ей отказали в обмене. Правы ли работники магазина?

Задача 30

Покупатель обратился в магазин с просьбой предоставить ему фен на время ремонта его фена, который был приобретен в данном магазине месяц назад с гарантийным сроком 12 месяцев. Работники магазина ему отказали. Правы ли они?

Задача 31

Вам поручено провести инструктаж с молодыми продавцами по вопросам профессионального поведения при обслуживании покупателей. О чем Вы должны им рассказать?

Задача 32

Проанализировать эффективность использования торговой площади магазина “Продукты”, если в торговом зале площадью 70 м2. оборудование занимает 30 м2, а демонстрационная площадь 56 м2. Сделать вывод.

Задача 33

Вам поручено сделать выкладку товаров в торговом зале магазина “Обувь”. Что Вы будете учитывать при размещении и выкладке товаров в торговом зале?

Задача 34

При отпуске макаронных изделий покупателю продавец в стоимость покупки включил стоимость упаковочного материала. Покупатель отказался оплатить стоимость упаковки. Кто прав в данной ситуации?

Задача 35

Клиент обратился в комиссионный магазин принять на комиссию автомобиль в исправном состоянии и при наличии удовлетворения на  право собственности. Однако, магазин отказался принять автомобиль на комиссию, ссылаясь, что он имеет  большую  степень износа. Как следует поступать в данной ситуации?

Задача 36

Рассчитать длину фронта погрузочно-разгрузочных работ (длину рампы) исходя из следующих данных: количество автомобилей одновременно подаваемых к складу равно пяти; ширина автомобиля – 2,4 м, его длина – 6,8 м; расстояние между автомобилями составляет – 1,5 м; способ погрузки автомобилей выбрать  самостоятельно.

Задача 37

Покупательница обратилась с просьбой обменять сумму, которая не подошла дочери по цвету. Сумка новая (сохранен ярлык и товарный  чек, куплена а данном магазине неделю назад). Как должен поступать зав. магазином?

Задача 38

Поступает много жалоб от покупателей телевизоров «Панасоник», которым при покупке вручается инструкция на разных иностранных  языках. В чем заключаются обязанности продавца? Какие права имеют покупатели в данной ситуации?

Задача 39

Определить время оборота автомобиля на маршруте, по следующим данным: длина маршрута – 47 км, средняя скорость автомобиля – 32 км/м, время на  погрузку – 22 мин., время на каждый заезд в магазин – 9 мин., время на разгрузку в данном магазине – 13 мин.

Задача 40

Покупательница купила женскую блузку из искусственного шелка. Через два часа вернулась в магазин и попросила принять назад блузку и вернуть ей деньги. Заведующая секцией отказалась принять блузку и вернуть деньги. Права ли заведующая секцией? Ответ обосновать.

Образцы тестовых заданий для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины, а также для контроля самостоятельной работы.

Тест – задание
1. Более широким понятием является:

а) коммерция;

б) предпринимательство;

в) идентичные понятия.

2. В чём отличие предпринимательства от коммерции:

а) нет отличий;

б) предпринимательство представляет собой организационно-производственную деятельность;

в) коммерция представляет собой  вид торгового предпринимательства.

3. Наиболее важные для деятельности коммерсанта профессиональные качества:

а) умение налаживать выгодные коммерческие связи;

б) наличие коммерческой инициативы, самостоятельности и предприимчивости.

4. Для расширения коммерческого дела Вы предпочитаете:

а) накопление собственных средств;

б) привлечение средств компаньонов.

5. Выбрать правильные ответы, характеризующие сведения, относящиеся к коммерческой тайне: 

а) учредительные документы и устав предприятия;

б) регистрационные удостоверения, лицензии, дающие право заниматься предпринимательской деятельностью;

в) документы о платёжеспособности предприятия;

г) методы и способы управления маркетингом предприятия;

д) методы управления финансами предприятия;

е) новые технологии, составляющие «ноу-хау»;

ж) информация о численности, составе работающих, их заработной плате и условиях труда;

з) данные о наличии свободных рабочих мест;

и) справки об уплате налогов и обязательных платежей;

к) данные о загрязнении окружающей среды, нарушении правил техники безопасности на предприятии;

л) договоры с поставщиками и покупателями;

м) прогноз доходов и расходов, прибыли;

н) сведения о дебиторах и кредиторах;

о) финансовые перспективы предприятия;

п) информация о сбыте, сведения о конкуренции на рынке;

р) рационализаторское предложение, изобретение, находящееся на стадии разработки;

с) поставщики товаров (сырья), закупочные цены, места закупки.
6. В понятие хозяйственных связей между поставщиками и покупателями входят:

а) организационные взаимоотношения поставщиков и покупателей;

б) экономические отношения поставщиков и покупателей;

в) коммерческие взаимоотношения поставщиков и покупателей;

г) административно-правовые отношения поставщиков и покупателей;

д) совокупность хозяйственных отношений поставщиков и покупателей в процессе поставок товаров.

7. При заключении договора поставки всегда составляется протокол разногласий:

а) да; 

б) нет.

8. Спецификация, подписанная сторонами, может заменить договор поставки:

а) да; 

б) нет.

9. Изменение или дополнение условий заключённого договора:

а) не допускается по одностороннему заявлению сторон;

б) допускается  по одностороннему заявлению сторон;

в) допускается  по соглашению сторон.

10. Оптовая ярмарка-выставка отличается от оптового продовольственного рынка:

а) нет отличий;

б) эпизодичностью поведения;

в) организацией проведения.

11. Розничная продажа отличается от оптовой:

а) нет отличий;

б) продажей товаров мелкими партиями;

в) продажей товаров населению для личного потребления.

12. Ранжируйте в логическом порядке составные  части коммерческой торговли по оптовой продаже товаров:

а) установление хозяйственных связей с поставщиками товаров;

б) рекламно-информационная деятельность;

в) организация и технология оптовой продажи товаров;

г) нахождение оптовых покупателей товаров;

д) организация учёта и контроля выполнения договоров с покупателями.

13. Оптовый продовольственный рынок отличается от товарной биржи:

а) нет отличий;

б) наличием собственного складского хозяйства;

в) организацией торговли.

14. К коммерческим процессам относятся:

а) погрузка и разгрузка товаров;

б) хранение товаров;

в) изучение и прогнозирование спроса;

г) подсортировка товаров;

д) заключение договоров на поставку товаров;

е) рекламно-информационная работа.

15. Выберите из приведенных ответов один правильный на основе расчета.

Определить экономический эффект (Э) от рекламной кампании по дегустации грузинских вин в ресторане «Метрополь» (г. Москва). Затраты на рекламную презентацию составили 9400 руб. Торговая надбавка по реализации вина составляет 20%. Данные о реализации грузинских вин до рекламы и после рекламы приведены в таблице. 

	Период учёта товарооборота
	Число дней

учёта
	Товарооборот, тыс. руб.
	Среднедневной оборот

	
	
	
	тыс. руб.
	%

	До проведения рекламы 
	10
	70,0
	7,0
	100,0

	После проведения рекламы
	15
	157,5
	10,5
	150,0


16. Выберите из приведенных ответов один правильный на основе расчета.

Определите рентабельность рекламы по данным задания № 15.
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